Osservatorio Salute e Sicurezza

Presentazione dati e risultati
Scheda OPINIONI MEMBRI
RETE ITALIANA PER IL DIALOGO EURO-MEDITERRANEO
RIDE APS

Farnesina, 10 Gennaio 2019

Flavia Margaritelli
Psicologa del lavoro, Sociale e delle Organizzazioni
Consulente Professionale e formatrice
Docente A.C. Universita degli Studi Guglielmo Marconi, Scienze dell'Educazione
Esperta in Tecniche gestione ansia e Operatrice life skills,
Presidente Osservatorio Salute e Sicurezza
Membro Consiglio Direttivo Rete Italiana per il Dialogo Euro-Mediterraneo Ride -Aps
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Item 1

In aggiunta alle attivita di Network,secondo Lei la RIDE-APS puo svolgere
un ruolo propositivo in relazione ai citati obiettivi programmati per il
2021,anche attraverso le competenze espresse dai Soci?
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ITEM 2 La Sua organizzazione potrebbe, secondo Lei, sviluppare
azioni concrete in Rete a favore dei membri aderenti?
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ITEM 3 In base alla Sua opinione quali tra i seguenti strumenti e piu efficace
per la crescita della comunicazione esterna della RIDE-APS?
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ITEM 4 Secondo Lei qual e il miglior modo per la RIDE-APS di dare visibilita
agli eventi proposti dalla Sua organizzazione?
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ITEM 5 In base alla Sua opinione come si potrebbero ulteriormente diffondere le
attivita della Rete?
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ITEM 5 ALTRO
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ITEM 6 Al fine di reperire le risorse per coprire le spese di funzionamento della
RIDE-APS (segreteria, organizzazione, ufficio stampa, consulenze per progetti
dei soci, eventi istituzionali) quali tra i seguenti strumenti reputa piu efficace?
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ITEM 6 MOTIVI:
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ITEM 7 1l Suo punto di vista e per noi molto significativo, e Le chiediamo di

rispondere in modo semplice e chiaro.

La Sua organizzazione, con quali aspettative e per quali motivi ha chiesto di aderire
alla RIDE-APS, e di fare rete con gli altri soci membri?

PER ALLARGARE CONTATTI NETWORKING TERRITORIALE

PER UNIRE COMPETENZE E DARE ORIGINE A PROGETTI DI VALORE E/O
PER SBLOCCARE RISORSE CHE NON ARRIVANO SUL TERRITORIO

PER DIFFONDERE SERVIZI SOCIALI VERSO IMMIGRATI RIFIUGIATI ECC

PER FARE AZIONI COMUNI NEL MEDITERRANEO O PER PROMUOVERE
OBIETTIVI SU AREE GEOGRAFICHE SPECIFICHE NEL MEDITERRANEO

PER DARE SPAZIO A UN PROGETTO PROPRIO O CONFRONTARSI CON
ALTRE REALTA' SIMILI ALLA PROPRIA

PER UN CONFRONTO TRA PUBBLICO E PRIVATO

PER AVERE UNA VOCE COMUNE DI RILEVANZA INTERNAZIONALE E PER
CONDIVIDERE AZIONI CON IL MAECI E PER RESTARE NELLA ANNA LINDHT
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ITEM 8 Ha ulteriori consigli per migliorare l'organizzazione?
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Grazie per Cattenzione
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